ese a su aurifera fama, desde la llegada de los es-

pafioles hasta 1983, la produccién de oro en

Per( no era formidable. Es recién en 1997
cuando se registra un gran cambio. La ex-
traccion de un millon de onzas -principal-
mente de las minas Yanacocha de Buena-
ventura y Newmon- trajo consigo el au-
mento de la produccion nacional a mas
de un 40%. Ese afio el pais obtuvo
76.8 toneladas métricas, y
con ello el primer
lugar en pro-
duccién de oro
en América Lati-
na y el noveno en
el mundo.

Ya se habia de-
satado en el pais el
boom de inversiones. Grupos
como Hochschild con las minas de Sipan y
Ares; Pierina de la empresa canadiense
American Barrick, al igual que las companias
sudafricanas Anglo American y Gencor, la RTZ-
CRA britanica, Placer Dome y Cambior de Canada,
la norteamericana Homestake y Normandy Mining de
Australia habian invertido su capital en el oro peruano.

De acuerdo a la informacion de Western Mining Corpora-
tion, los gastos de exploracion en el mundo ascendieron de
877 millones de délares en 1996 a 1,120 millones de délares
en 1997. Metals Economics Group sostiene que el 61% de di-
cho monto esta destinado al oro y el 16% de la inversidn to-
tal se encuentra en suelo peruano. Dado el aumento progre-
sivo de la produccion aurifera nacional, empresas extranjeras
y nacionales han programado en los siguientes anos una in-
version de 480 millones de délares para la exploracion y ex-
plotacion del oro.

A pesar de la baja cotizacion internacional de la onza -a

n spite of being
famous for gold, since’
the time of the con-
guest until 1983 gold
production in Peru
remained small-
scale. 1997 was
the year of

change: domestic
production

increased more than
40 per cent, and the

extraction—primarily at
the Yanacocha de

Buenaventura and Newmont mines—
of one million ounces, or 76.8 metric tons,

made Peru the largest gold producer in Latin America and
ninth largest in the world.

The investment boom was already under way in the coun-
try. Groups such as Hochschild, with the Sipan and Ares
mines; the Canadian company American Barrick, with the
Pierina mine; South African companies like Anglo American
and Gencor; RTZ-CRA of Great Britain; Placer Dome and
Cambior of Canada; Homestake of the United States; and
Normandy Mining of Australia had invested their capital in
Peruvian gold. According to information from the Western
Mining Corporation, the costs of exploration worldwide rose
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295 dolares en junio de 1998-, las empresas auriferas en Per(
obtienen nada despreciables ganancias, logrando amortizar-
la con los bajos costos de produccion. Si Buenaventura/New-
mont ha logrado reducir el costo de produccion de cada on-
za de Yanacocha a 7, American Barrick amenaza con iniciar la
produccién de Pierina, a inicios de 1999, con un costo opera-
tivo de 50 ddlares la onza y una capacidad instalada de 750
mil onzas al afio. Un poco mas lejos, Cambior con La Arena,
vaticina iniciar su produccion en el afio 2001 con 100 mil on-
zas anuales y un costo de produccién promedio de 150 déla-
res la onza.

La cotizacién internacional llegd a alcanzar en 1980 los
800 dolares la onza y actualmente sélo se explota la octava
parte del oro del Perq.

Si en 1997 ya se exportaba sobre el nivel de los 700 millo-
nes de délares, con una contribucién al PBl minero del orden
del 20%, el futuro es aun mas promisoric para las arcas de
empresarios y del gobierno peruano.

"Se espera superar en el afio 2000 las 100 toneladas mé-
tricas de oro, con un valor de exportacion mucho mayor a los
1.000 millones de délares; eso nos convertiria en los proximos
10 afios en uno de los principales productores a nivel mun-
dial”, declaraba el presidente Alberto Fujimori en la inaugu-
racién del «lll Simposium Internacional del Oro» realizado en
la ciudad de Lima en mayo pasado. El primer mandatario de-
jo claramente establecida la actitud del gobierno frente al
comportamiento de las inversiones. Consultade en Chile por
VOLANDO Fernando Sanchez Albavera, asesor regional en
Mineria y Energia de la CEPAL, nos respondié:"El oro en Pe-
ri ha pasado a ser un producto estrella y espero que a la par
del boom de inversiones en exploracion, g s
exista una mayor aplicacién por parte de
las empresas mineras fomentando el desa- §
rrollo regional justamente donde obtienen
los preciados recursos". m

from 877 million dollars in 1996 to 1,120 million dollars in
1997. The Metals Economics Group maintains that 61 per cent

- of that figure comes from gold, and 16 per cent of the total

investment is in Peru. Given the steady increase in domestic
gold production, foreign and national companies estimate
their investments over the next few years in exploration and
extraction will reach 480 million dollars.

In spite of low international prices per ounce—at US$295
in June 1998—gold companies in Peru turn respectable prof-
its, due largely to low production costs.
Buenaventura/Newmont has been able to reduce production
costs at Yanacocha to US$97 per ounce. But American Barrick
threatens to outdo this at with its year-end initiation of pro-
duction at the Pierina mine: estimated production costs are
US$50 per ounce, with a production capacity of 750,000
ounces per year. Slightly further behind is Cambior and its La
Arena mine, which is scheduled to begin production in the
year 2001 of 100 million ounces annually, with an average
production cost of US$150 per ounce.

International gold prices reached US$800 per ounce in
1980, and currently only one-eighth of Peru’s gold reserves
are being exploited.

In 1997, Peruvian gold exports reached 700 million dollars,
representing 20 per cent of mining’s GDP. The future looks
even more promising for business and government coffers.
“In the year 2,000 we expect to surpass 100 metric tons of
gold, with export values well above 1,000 million dollars; in
the next ten years we expect to become one of the primary
producers at the international level," declared President
Alberto Fujimori at the inauguration of the Third
International Gold Symposium held in Lima last May. The
president left no doubt as to the government's attitude

regarding investment behavior. Dr. Fernando Sanchez
.Albavera, Regional Advisor in Mining and Energy at
CEPAL, responded reflectively when Volando consulted
with him in Chile: "Gold in Peru has become a star product,
and | hope that the boom in
exploration investment is
accompanied by a greater
effort on the part of min-
ing companies to pro-
mote regional develop-
ment in the areas they
: extract such
precious
resources." m
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