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El Rasputin peruano

L presidente peruano, Alber-

to Fujimori cree, segtn la de-

claraciéon que publicamos en

este numero, que su «juego
de ajedrez» con el Perd continta viento
en popa y que sigue listo a dar los ja-
ques mates necesarios. Y algo de razon
no le falta, especialmente si miramos
hacia atras sin mucha ira.

La detencion de Abimael Guzman y
sus principales acolitos de la feroz ban-
da armada de Sendero Luminoso es
una de esas buenas noticias que agrade-
cen los ciudadanos de corazén y por
largo tiempo. Si, ademas de ello, logra
el presidente Fujimori abortar el golpis-
mo latente y patente en las Fuerzas Ar-
madas, el pais seguira agradecido.

Lo que mas prisa corre, sin embar-
go, es recuperar la normalidad institu-
cional peruana. Por muy original y sor-
prendente que haya sido el bisturi del
presidente Fujimori, por mucho que
haya sido su autocontrol y poca la
opresion gratuita, no hay duda de que
cuanto antes se recupere la normali-
dad menor serd el peligro de pasar de
la dictablanda actual a la dictadura en
potencia.

Las tentaciones de caer en la opre-
sion no faltan, como lo demuestra el
caso de la revista Caretas, segin relata
en este nimero nuestra corresponsal
Veronica Saenz. El Rasputin de Fujimo-
ri, el estrepitoso ex capitan Vladimiro
Montesinos Torres, se ha convertido en
el hombre invisible por obra y gracia de
la dictablanda peruana. Caretas trat6 de
relatar andanzas sospechosas del Raspu-
tin peruano, pero la Justicia acaba de
ordenarle que se abstenga «de volver a
publicar algo sobre Montesinos», ade-
mas de condenar a su director, Enrique
Sileri Gibson, a un ano de carcel y mul-
ta de 10.000 dolares.

Aunque es cierto que la Corte Supre-
ma permitio la libertad condicional del

director de Caretas, el hecho de que En-
rique Sileri no pueda abandonar el pais
en ano y medio y de que deba pagar la
fuerte multa en délares son actos de
opresion que dejan bien claras las ten-
taciones dictatoriales del régimen pe-
ruano actual.

No conviene que el presidente Fuji-
mori juegue demasiado con su suerte.
Cuanto antes devuelva al pueblo su so-
berania y recupere la normalidad insti-
tucional, menos seran las tentaciones
de caer en la tipica dictadura hispanica
de tan repugnante memoria.

EL HOMBRE QUE SE ROBO UN PAIS. Javier
de la Rosa, el hombre de Kuwait Invest-
ments Office (KIO) en Espana, insigne
«financiero de nuevo cuno», «modelo
de empresarios catalanes» y «adalid»
del trabajo y de la empresa, acaba de
ser acusado ante los tribunales de ha-
berse apoderado fraudulentamente de
550 millones de délares, mientras que
otros 700 millones atin andan desapare-
cidos. Debe tratarse del mayor delito ja-
mas cometido en Espana y en medio
mundo. Nunca nadie se apoder6 de
mas dinero de mas gente en menos
tiempo.

Si a este enriquecimiento astronémi-
CO en tres o cuatro anos se anade que
su asociado o poderdante, KIO, recono-
ce haber perdido 5.000 millones de do6-
lares en Espana, es decir, la totalidad de
sus inversiones en este pais, los kuwai-
ties deben atn estar haciendo cuentas
para saber si de verdad les sali6 mas
caro Javier de la Rosa que el presidente
iraqui, Sadam Husein. Ni a bombazos
es facil arrebatar a cada ciudadano ku-
waiti cerca de 10.000 délares por barba,
ninos y anciano incluidos, en menos de
cuatro anos. Solo De la Rosa fue capaz
de una hazana semejante.

JUAN TOMAS DE SALAS




ENRIQUE SILERI

%% Lo que sostiene a Fujimori
son las encuestas de opinion »=

ON el actual Gobierno, existe

realmente libertad de prensa en
Peru?

—La libertad de prensa tiene una
serie de ingredientes y no solo es la
libertad de expresion. Por ejemplo,
el poder judicial tiene que compor-
tarse de una forma neutral ante la
prensa opositora o amiga del Go-
bierno. Por otro lado, el acceso a las
fuentes de informacion tiene que
ser igual para todos. Sin embargo,
el Gobierno ofrece la informacion
que quiere a la prensa que le place
y premia a algiin programa de tele-
vision con un video. Tampoco debe
haber discriminacién al colocar la
publicidad del Estado segtin la ideo-
logia politica de los medios. Creo
que en Pert hay libertad de expre-
sion, pero si hacemos un analisis de
la libertad de prensa, tiene limita-
ciones.

—-¢Por qué el presidente Fujimo-
ri defiende tanto a Vladimiro Mon-
tesinos si es un hombre que causa
tanta controversia, incluso dentro
de los aparatos del Estado?

—Maximo San Roman —vicepre-
sidente de la Republica basta el pa-
sado 5 de abril— lo ha dicho y no-
sotros lo hemos publicado: Fujimori
tomé como abogado a Montesinos
durante la campana electoral para
resolver un problema tributario,
por la presunta subvaluacion de
muchas operaciones inmobiliarias.

—Pero después de dos afos y
medio de gobierno, y tal como es-
tan las cosas, Fujimori no deberia
tener problemas en reconocer, de
haber habido, una antigua evasion
tributaria, mientras que a Montesi-
nos se lo acusa de ser la mano negra
que pone y quita, segun su criterio,
a miembros importantes del Estado,
lo que casi provoca un golpe de un
sector militar.

—Creo que Montesinos es un
hombre de Fujimori, fiel a Fujimori,
un hombre clave para su Gobierno.

—En Europa, y principalmente
en Espaiia, se cree que Peru vive

bajo una dictadura, mientras que
los peruanos creen estar en un pro-
ceso democratico dirigido con mu-
cha habilidad.

—Digamos que es una dicta-
blanda, lo que deja de ser una de-
mocracia genuina y auténtica.
Cuando el poder ejecutivo domina
al poder judicial y al legislativo, es
un régimen autoritario.

—Después de dos afnos y medio

co de todos los peruanos— para sal-
dar nuestra deuda externa y obte-
ner créditos del Fondo Monetario
Internacional, pero yo no seria tan
optimista. Creo que Fujimori tiene
grandes problemas. En este mo-
mento, en el que hay un gran des-
contento en las Fuerzas Armadas,
esta en juego la estabilidad misma
del Gobierno. Lo que sostiene a Fu-
jimori son las encuestas de opinion,
que reflejan la gran popularidad de
que goza. Pero hay que tener en
cuenta que esas encuestas se hacen
en Lima, y Lima es la plaza fuerte
de Fujimori. La fuerza de Fujimori
se debe en parte a la debilidad de
todo el aparato politico del pais,
pero Fujimori es incapaz de crear
un movimiento politico. Su proyec-

de gobierno de Fujimori, ;como
evaluaria el panorama politico y
cual puede ser el futuro de las insti-
tuciones?

—Fujimori es un ejemplo de te-
nacidad. Tiene una imagen de aus-
teridad, de japonés trabajador, y
sentido comun. El shock econémico
era necesario para salir de la hi-
perinflacion (ver entrevista en pagi-
na anterior). Es cierto que se han
dado grandes pasos —con el sacrifi-

to es absolutamente personalista,
absurdamente personalista. Los dic-
tadores siempre han tenido un mo-
vimiento politico que los respalde.
Fujimori, en cambio, se dedica a de-
sautorizar a su propio seudopartido
Cambio90. Pero toda poblacion tie-
ne un limite de paciencia, y el ter-
cer ano es critico para un gobierno.
Por otra parte, Fujimori es imprede-
cible, capaz de cualquier cosa, y
puede errar en sus calculos.
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